


Der Einfluss von Kreation auf den 

Erfolg Ihrer Kampagne!

Die Macht der Kreation
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Information Overload
Fragmentierte Aufmerksamkeit
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Werbung
Unaufgeforderte Kommunikation
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Quelle: Advertising Research Foundation (ARF) seeks 'hard truths' about advertising, WARC News 13/11/2014

… wird durch die 
creative Qualität 

bestimmt!

75% der Werbewirkung…

https://www.warc.com/newsandopinion/news/arf-seeks-hard-truths-about-advertising/en-gb/33873


Unsere Datenbasis

best for tracking creative
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Monatlicher Check von Kreationen

best for tracking creative – monatliche Erhebung

77

400
Personen pro 

Motiv

7
Online-

Motive

33
Print-

Motive



best for tracking creative

88

2,3 MIO.
BEFRAGTE PERSONEN



best for tracking creative

99

6.000
über

Motive seit 
2015



Was wird erhoben?

best for tracking creative: Aktivierungsparameter

1010

Aktivierungs-

parameter

Infos über 
Produkte 

einholen

Relevant Set
Anzeige 

noch mal 
genauer 
ansehen

Arzt oder 
Apotheker 

fragen

Website 
besuchen

QR-Code 
nutzen 

(falls angegeben)

Produkt 
kaufen

Einstellung 
verbessert
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Was erheben wir?

best for tracking creative: Anmutungsparameter 

1111

Anmutungs-

parameter
verständlich

modern

gefällt mir

bleibt in 

Erinnerung
unver-

wechselbar

optisch 
ansprechend

sympathisch

informativ

unterhalt-
sam

glaubwürdig

stimmungs-
voll 

originell

passt gut 
zur Marke

auffällig

14



… treiben das Relevant Set?

Welche Anmutungsparameter …
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… welche Parameter treiben das Relevant Set?

Die große Frage …

1313

verständlich

modern

gefällt mir

bleibt in 

Erinnerung
unver-

wechselbar

optisch 
ansprechend

sympathisch

informativ

unterhalt-
sam

glaubwürdig

stimmungs-
voll 

originell

passt gut 
zur Marke

auffällig

Was hat den höchsten 

Einfluss auf das 

Relevant

Set?
(abhängig Variable)



Methodik

1414

Basis: Gesamt; Purpose Motive (380 Motive); Vergleichsjahre: 2019-Sep 2023

Treiberanalysen mittels Lasso-Regressionen

Datenbasis:

926 Pharma-Motive

2015 - Juni 2024 

Methode:

Lasso-Regressionen



… mit dem höchsten Einfluss auf das Relevant Set

Die Anmutungsparameter …
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1

Gefällt mir 

2

verständlich

3

Unverwech-

selbar

1

Gefällt mir Bleibt in 

Erinnerung

2

verständlich

3

Top 3
Frauen

Top 3
Männer

Quelle: b4t creative 2015 - 06/2024, 926 Motive, Basis: Frauen = 197.991 Fälle / Männer = 200.862 Fälle 



Steigerung des Relevant Set

Anmutungsparameter
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1

Gefällt mir

2

Verständlich

3
Unverwech-

selbar

1

Gefällt mir
Bleibt in 

Erinnerung

2

Verständlich

3

Top 3
Frauen

Top 3
Männer

+214% +210% +171%

+141% +131% +129%

Quelle: b4t creative 2015 - 06/2024, 926 Motive, Basis: Frauen = 197.991 Fälle / Männer = 200.862 Fälle / Relativer Zuwachs (Uplift) im Relevant Set zwischen den Low- und Top-Motiven nach Anmutungsparametern 
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… die Besten!

Gefallen …



Zielgruppe Frauen

Top 5 Kreationen: Gefällt mir

1818

78%4 77%5
Basis: Gesamt; Purpose Motive (380 Motive); Vergleichsjahre: 2019-Sep 2023

Ø 926 
Motive

44%

81%

1/2 Seite 1

79%2 79%3

Quelle: b4t creative 2015 - 06/2024, 926 Motive, Basis: Frauen = 197.991 Fälle 



Zielgruppe Männer

Top 5 Kreationen: Gefällt mir

1919

Basis: Gesamt; Purpose Motive (380 Motive); Vergleichsjahre: 2019-Sep 2023

Ø 926 
Motive

37%

73%
1/2 Seite 1

70%2 69%3

69%4 68%5

½ Seite

½ Seite

½ Seite

Quelle: b4t creative 2015 - 06/2024, 926 Motive, Basis: Männer = 197.991 Fälle 



… die Besten!

Verständlichkeit …
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Zielgruppe Frauen

Top 5 Kreationen: Verständlich

2121

90%5Basis: Gesamt; Purpose Motive (380 Motive); Vergleichsjahre: 2019-Sep 2023

Ø 926 
Motive 

66%

92%2

92% 1

91% 3
½ Seite

91%4
½ Seite

Quelle: b4t creative 2015 - 06/2024, 926 Motive, Basis: Frauen = 197.991 Fälle 



Zielgruppe Männer

Top 5 Kreationen: Verständlich

22

Ø 

55%

84%2 83%3

82%4

88% 1

½ Seite½ Seite

82%5
½ Seite

Quelle: b4t creative 2015 - 06/2024, 926 Motive, Basis: Männer = 197.991 Fälle 



… treiben das Gefallen und die 
Verständlichkeit einer Anzeige?

Welche Designcodes …
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Designelemente werden vercodet

best for tracking creative

2424

über 

150 
Designcodes



Beispiel: Vercodung Designelemente 

2525

½ Seite, quer

Produktwerbung

Mehr Bild als Text 

Anzeige insges. gut lesbar

Viele Elemente auf der Anzeige

Headline: oben

Headline-betonte Anzeige

Hauptsächlich helle Farben

Produkt freigestellt 

Website angegeben

Symbole 

Markenlogo nur direkt auf 
Produkt-Abbildung 

Dachmarken-Logo: vorhanden

Natur, Landschaft

Einzelperson

Person in Bewegung 

Körper nicht ganz zu 
sehen/abgeschnitten

Mimik: entspannt, ruhig

Pflanzen/Tiere: Blumen, andere 
Pflanzen, wildes Tier

Stimmung der Anzeige: neutral



Designelemente

Treiber für „Gefällt mir“

2626

1 2 3

Bunt, viele FarbenPflanzen, Blumen Tiere

Rabattcodes

Top 3
Frauen

Top 3
Männer 1 2 3

Pflanzen, Blumen

Produkt

Produktwerbung

Quelle: b4t creative 2015 - 06/2024, 926 Motive, Basis: Frauen = 197.991 Fälle / Männer = 200.862 Fälle 



Designelemente

Treiber für „Verständlichkeit“

2727

1 2 3

Bunt, viele Farben

Rabattcodes

Top 3
Frauen

Top 3
Männer 1 2 3

Gut lesbar

Gut lesbar

Produkt

Produktwerbung

Produkt

Produktwerbung

Quelle: b4t creative 2015 - 06/2024, 926 Motive, Basis: Frauen = 197.991 Fälle / Männer = 200.862 Fälle 



… verzichten sollte!

Auf was man…
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Negative Treiber

Achtung bei diesen Design-Elementen

2929

„be careful“

„Gefällt mir“ „Verständlich“

Prominente Personen 
(vor allem bei Männern) 

Website

Porträt (Mensch)

Erinnerungscoupons

Hintergrund/Szenerie: 

Büro, Fabrik, Betrieb

Diagramme (Frauen!)

Lächeln (Männer!)

Erinnerungscoupons

Website

Prominente Personen

Social Media IconSocial Media Icon

Quelle: b4t creative 2015 - 06/2024, 926 Motive, Basis: Frauen = 197.991 Fälle / Männer = 200.862 Fälle 



… jetzt zu der Performance von 
Publikumszeitschriften

Kreation optimiert …

30
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43 erhobene Marken in b4t brands

31

Almased Vitalkost | AuraNatura | B12 Ankermann | Basica Direkt | Biolectra | Bronchicum | Calmalaif | Ciclopoli | Crataegutt | DHU | Doc Schmerzgel | Doppelherz | Elasten | Femannose | Formoline L112 | Gelencium | Gelomyrtol | Gingium | Glycowohl | 

Hametum | Ilon | Kijimea Reizdarm | Klosterfrau | Kytta | Lasea Kapseln | Lavita | Linola | Lumbagil | Luvos | Magnesium Diasporal | Magnesium Verla | Omni-Biotic | Orthomol | Oyono | Prostagutt forte | Refigura | Rheumagil | Salus | Taxofit | Tebonin | 

Umckaloabo | Vagisan | Voltaren Schmerzgel

Ibuprofen

Schmerzgel

N
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Branche Pharma

Hohe Uplifts bei Kontakt mit Publikumszeitschriften

32

Quelle: Brand Intelligence by b4t brands; 

Q1/2023 – Q1/2024; Ø 36 Pharma-Marken mit PZ-Spendings; 

Deutschsprachige Onliner 16+ mit Pharmafilter: n=12.647;

PZ=Publikumszeitschriften

49

66
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Bekanntheit

+35%

o
. 
P

Z

11

22

m
it
 P

Z
Werbe-

erinnerung

+103%
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48

o
. 
P
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Sympathie

+51%

32

48

o
. 
P

Z

m
it
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Z

Empfehlung

+51%

32

48

o
. 
P

Z

m
it
 P

Z

Kauf-
bereitschaft

+49%

o
. 
P
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"Learn the rules like a 

pro, so you can break 

them like an artist.“
(Pablo Picasso)
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Vielen Dank 

für Ihre 

Aufmerksamkeit!

Tanja Seiter
Director Media Resarch

Hubert Burda Media
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