Inspiring
® brands.
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Die Macht der Kreation

Der Einfluss von Kreation auf den
Erfolg Ihrer Kampagne!

BCN.
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Information Overload
Fragmentierte Aufmerksamkeit
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Unaufgefordert@Koimmunikation
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75% der Werbewirkung...

... wird durch die
creative Qualitat
bestimmtl!

Quelle: Advertising Research Foundation (ARF) seeks 'hard truths' about advertising, WARC News 13/11/2014

BCN.


https://www.warc.com/newsandopinion/news/arf-seeks-hard-truths-about-advertising/en-gb/33873

b/'l't creative

best for tfracking creative
Unsere Datenbasis

BCN.



best for tracking creative — monatliche Erhebung

Monatlicher Check von Kreationen

7

. Online-
Motive Motive

Personen pro
Motiv

bl'l't creative




best for fracking creative

BEFRAGTE PERSONEN

BCN.

creative



best for fracking creative

IIE%@U e

Motive seit

BCN.



best for tfracking creative: Aktivierungsparameter

Was wird erhoben?

Anzeige l
noch mal y Relevant Set
83?3#5# Infos Uber .
Produkte

einholen ¢ Arzt oder
| Aktivierungs-

Apotheker
fragen

parameter ~
Einstellun
verbesser QR-Code
nutzen
S A e A (falls angegeben)

Website Produkt

besuchen kaufen

BCN. 10



best for fracking creative: Anmutungsparameter

Was erheben wir?

unver- bleibtin
wechselbar Erinnerung

unterhalit-
sam

Anmutungs-
T parameter

gefallt mir verstandlich

originell

auffallig glaubwurdig

pas’ﬂ gﬂi
ZUr miarke
bl'l't creative

informativ

BCN.



Welche Anmutungsparameter .. 8
... treiben das Relevant Set? |

BCN.



Die grof3e Frage ...

... welche Parameter treiben das Relevant Set?

unver- bleibtin
wechselbar Erinnerung

Was hat den héchsten -
Einfluss auf das e

Relevant -

sympathisch S
gefallt mir ei.? verstandlich

(abhangig Variable)

originell

A A ey A

auffallig glaubwurdig

pas’ﬂ gﬂi
ZUr miarke
bl'l't creative

informativ

BCN.



Methodik

Treiberanalysen mittels Lasso-Regressionen

Datenbasis: d
926 Pharma-Motive

? ?

2015 - Juni 2024

b/'l't creative R R

Methode:
Lasso-Regressionen

BCN.



Die Anmutungsparameter ...

.. mit dem hochsten Einfluss auf das Relevant Set

, _ ¥ Bleibtin 9
Manner Erinnsg,mg

Quelle: b4t creative 2015 - 06/2024, 926 Motive, Basis: Frauen = 197.991 Falle / M&nner = 200.862 Fdlle

BCN.

Ve

vers’rcmdllch

F



Anmutungsparameter
Steigerung des Relevant Set

' -

é e el # Bleibtin —' | # =L
j/cetallt mir 4 P/ Erinnerung 4 ¥ Verstandlich -

Manner

Quelle: b4t creative 2015 - 06/2024, 926 Motive, Basis: Frauen = 197.991 Fdlle / Manner = 200.862 Fdlle / Relativer Zuwachs (Uplift) im Relevant Set zwischen den Low- und Top-Motiven nach Anmutungsparametern

BCN.




Gefallen ...

... die Besten!

BCN.



Zielgruppe Frauen

ﬁ(\I.OSTERFRAU

irksambkeit wachst

s Hochdosiert. ( KLOSTERFRAU
ke, 4 Pflanzlich. Nevenh

\ Wirksam. 8
o ~._ Baldrian )
"]

D FORTE 600

WIRKSAME WURZEL, SUSSER SCHLAF.

Mit Baldrianwurzelextrakt.
Hohe Qualitat fiir einen entspannten Schlaf.

www.klosterfrau.de

81%
1/2 Seite

Quelle: b4t creative 2015 - 06/2024, 926 Motive, Basis: Frauen = 197.991 Falle

BCN.

Top 5 Kreationen: Gefallt mir

%@1‘/)/:

Wirkt.Natirlich.

5 WEH TUT: BEI STUMPFEN
VERLETZUNGEN, MUSKEL- UND GELENKSCHMERZEN.
MEHR UNTER KNEIPP.DE

D 926
Motive

447,

MILDER LAVENDEL,
ENTSPANNTE AUSZEIT.

ﬂmsuurmu

STELL DIR VOR, FE}YH_S“:E;;Q;
DU BIST MUDE UND z
KANNST SCHLAFEN.




Top 5 Kreationen: Gefallt mir
Zielgruppe Mdanner

\! Bronchicum'
KEINE ZEIT FUR HUSTEN.

3 g D 926
hidas 4 Motive

sy s Baldrian )
WIRKSAME WURZEL, SUSSER SCHLAF (o)

[

Bronchicurm

Hochdosiert. (KlUSTE RFRAU

Pllanlich. -

Mit Baldrianwurzelextraki

MONATEN Hohe Qualitat fiir einen entspannten Schlat

www.klosterfrau.de

70%

1, Seite

1% Seite

3 Neu r - ——

(kiosterFrAU
— Woneipp

Natilrlich & schneller Wirkt.Natarlich.

STELL DIR VOR, DU BIST MUDE UND | Einschiafen

KANNST SCHLAFEN.

Schlafbeere hilft beim Einschlafen. Spezialextrakt mit
belegter Wirksamkeit. Zusatzlich enthalten ist der
natiirliche Botenstoff Melatonin,

www.klosterfrau.de .

73%
1/2 Seite

KOMMEN SIE
GESUND DURCH DIE
WEIHNACHTSZEIT.

Quelle: b4t creative 2015 - 06/2024, 926 Motive, Basis: Mdnner = 197.991 Fdlle 1 Seite

BCN.



Verstandlichkeit ...

... die Besten!

BCN.

20



Top 5 Kreationen: Verstandlich

Zielgruppe Frauen

ernative
-hmerztablette’ 3

Quelle: b4t creative 2015 - 06/2024, 926 Motive, Basis: Frauen = 197.991 Falle

BCN.

Kraftvolle 'l 7
4in1

1. Schnell schmerzlindernd"

2. Entziindungshemmend

3. Abschwellend

4. Beschleunigt den Heilungsprozess®*

Kyttas einzigartiger Beinwellwurzel-Extrakt wirkt direkt dort,
wo der Schmerz entsteht. Wirksamkeit klinisch erwiesen.'*

Kytta. Die Kraft der Natur gegen Schmerzen”.

NACHGEWIESEN SCHNELL:
Verbesserung der Husten- und Bronchitis-Symptome
schon nach 36 Stunden*

NATURSTARK GEGEN
HUSTEN UND BRONCHITIS

3 Last den Schieim

1 Beruhigt 50 die Bronchien
2 Wikt rein phlanzlch
Tropfen 9 Hochionzentrient”™

im. Und der Husten ist um.

15 Seite

D 926
Motive

667

u Bronchicum’

NATURSTARK
GEGEN HUSTE

Bronchicum® mit der doppelten
Phanzenkraft aus Thymian

und Primel.

M wirkt rein pflanzlich

1 Ist den Schieim

M beruhigt o die Bronchien

91%

1, Seite

TUT GUT, WENN'S WEH TUT: BEI STUMPFEN
VERLETZUNGEN, MUSKEL- UND GELENKSCHMERZEN.
IEHR UNTER KNEIPP.DE




Top 5 Kreationen: Verstandlich

Zielgruppe Mdanner

Voltaren Schmerzgel forte®:
V Wirks gezielt und ohne Umwege

V/ Bis zu 12 Stunden Schmerzlinderung®

W/ Ersetzt eine Tagesdosis rezeptireier Schmerztabletten™
So konnen Sie sich wieder unbeschwert bewegen

und den Tag aktiv genie@en. Voltaren'e

WiEDER FREUDE sy pEweCuNG

88%

Quelle: b4t creative 2015 - 06/2024, 926 Motive, Basis: Mdnner = 197.991 Fdlle

BCN.

u Bronchicum’

NATURSTARK

Bronchicum® mit der doppelten
Pflanzenkraft aus Thymian
und Primel

84%

14 Seite

Und der Husten ist um.

\! Bronchicum'
KEINE ZEIT FGR HUSTEN.

-
)

MONATEN KONZENTRIERT

3%

% Seite

Hochdosiert. | KLOSTERFRAU
Pflanzlich. e
Wirksa.

. Ealdrian )
WIRKSAME WURZEL, SUSSER SCHLAF. g

Mit Baldrianwurzelextrakt.
Hohe Qualitat fiir einen entspannten Schla

'www.klosterfrau.de

1 Seite



Welche Designcodes ...

... treiben das Gefallen und die
Verstandlichkeit einer Anzeige?

BCN.

23



best for tracking creative

Designelemente werc_%en vercodet

) | )

BCN.
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Beispiel: Vercodung Designelemente

2 Seite, quer

Produktwerbung

Mehr Bild als Text

Anzeige insges. gut lesbar

Viele Elemente auf der Anzeige
Headline: oben
Headline-betonte Anzeige
Hauptsdchlich helle Farben
Produkt freigestellt

Website angegeben

BCN.

NEEAY

i

Entspannenam Tag.
Gut schlafen in der Nacht.
_ ©)

Wirkt Macht nicht
schnell abhangig

&
Q
Mit natdrlichen
Inhaltsstoffen

Neurexan’

Tabketon

Neurexan® wirkt entspannend und sorgt
fur einen besseren und erholsameren Schlaf.

RERRRRKR

4

Gt |

4

G|

L4
L4
L4
<

RRRR

Symbole

Markenlogo nur direkt auf
Produkt-Abbildung

Dachmarken-Logo: vorhanden
Natur, Landschaft

Einzelperson

Person in Bewegung

Kérper nicht ganz zu
sehen/abgeschnitten

Mimik: entspannt, ruhig

Pflanzen/Tiere: Blumen, andere
Pflanzen, wildes Tier

Stimmung der Anzeige: neutral

25



Treiber fur ,, Gefallt mir*

Designelemente

Top 3
Frauen

Pflanzen, Blumen

2
L

o

Produktwerbung

Quelle: b4t creative 2015 - 06/2024, 926 Motive, Basis: Frauen = 197.991 Falle / M&nner = 200.862 Fdlle

BCN.

O
i

Bunt, viele Farben

Pflanzen, Blumen

%

Rabattcodes




Treiber fur ,,Verstandlichkeit*

Designelemente

Top 3
Frauen

[

Produktwerbung Bunt, viele Farben

o 4 -
1=
._*

Produktwerbung Rabattcodes Gut lesbar

Quelle: b4t creative 2015 - 06/2024, 926 Motive, Basis: Frauen = 197.991 Falle / M&nner = 200.862 Fdlle

BCN.




Auf was man...

... verzichten sollte!

BCN.
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Achtung bei diesen Design-Elementen

Negative Treiber

»Gefallt mir* dll = Y ,, verstandlich*

ﬁ_ Erinnerungscoupons s Prominente Personen ﬂ

Hintergrund/Szenerie:

BUro, Fabrik, Betrieb

. woo
Website nbe Cdl‘er| o Diagramme (Frauen!)

-

Portrét (Mensch) r_.;_";j;. o

i .

<y Prominente Personen
“&®  (vor allem bei Mannern)

B  socialMediolcon R " & Social Media lcon

Website

Lacheln (Manner!)

Erinnerungscoupons

Quelle: b4t creative 2015 - 06/2024, 926 Motive, Basis: Frauen = 197.991 Falle / M&nner = 200.862 Fdlle

BCN.
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Kreation optimiert ...

... jetzt zu der Performance von
Publikumszeitschriften

BCN.
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43 erhobene Marken in b4t brands DAL vrans

Voltaren ‘“ Schmerzgel

Vagisan
@ o Ibuprofen L_ I
chmerzgel
B ClOCie Lasea” Auraffatura il g O3

FEMANNOSE

Glycowohl’  GELENCIUM' $alls < gyimEes

Hametum’ : . " REIZDARM
GeloMyrtol® Biolectra T e il

Diasporal’ |
:icimin B12 K & il
nKermann Wu.
ON 3

@ orthomol e« Rheumagil

Umckaloabo-

Tebonin®

(K\LOSTERFRAU

® T
Bronchicum -
Lawos PJr?eStag”“ Lumbagil

Basica

] Calmalaif
taxofit ilon® \O'?ONO e REfigyura"v" i Q}D

Almased Vitalkost | AuraNatura | B12 Ankermann | Basica Direkt | Biolectra | Bronchicum | Calmalaif | Ciclopoli | Crataegutt | DHU | Doc Schmerzgel | Doppelherz | Elasten | Femannose | Formoline L112 | Gelencium | Gelomyrtol | Gingium | Glycowohl |
Hametum | llon | Kijimea Reizdarm | Klosterfrau | Kytta | Lasea Kapseln | Lavita | Linola | Lumbagil | Luvos | Magnesium Diasporal | Magnesium Verla | Omni-Biotic | Orthomol | Oyono | Prostagutt forte | Refigura | Rheumagil | Salus | Taxofit | Tebonin |
Umckaloabo | Vagisan | Voltaren Schmerzgel

Ciclopoli. ELASTEN®

gegen Nagelpilz l‘—._-ﬁ—
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Hohe Uplifts bei Kontaki mit Publikumszeitschriften

Branche Pharma

= AN

Kauf-
bereitschaft

Bekanntheit

32

Werbe-
erinnerung

i

Quelle: Brand Intelligence by b4t brands;
Q1/2023 — Q1/2024; @ 36 Pharma-Marken mit PZ-SpendingSy
Deutschsprachige Onliner 16+ mit Pharmafilter: n=12.647;
PZ=Publikumszeitschriften

32






Tanja Seiter
Director Media Resarch

Hubert Burda Media
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